
项目支出绩效自评表

项目编码： 440303241833100201012 项目名称： 招商引资统筹经费
绩效自评年
度：

2024

实施单位： 深圳市罗湖区投资促进局 （本级） 一级预算单位： 深圳市罗湖区投资促进局（本级）

资金使用情况

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值
执行率
（%）

得分

项目资金
（元）

年度资金总额 0.00 2004178.03 1850303.65 10 92.3200 9.23

其中：当年财政拨款 0.00 2004178.03 1850303.65 — — —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — — —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — — —

项目目标完成情况


(限40字以内)

Windows 用户
导入模板无需填写


(限2000字以内)
新增项目年度目标为必填项


(限2000字以内)
多年度项目长期目标为必填项



年度总体目标

预期目标 * 实际完成情况

立足“服务强区先锋罗湖 ”的发展定位，将招商引资作为经济发展的“源动力工程”，着力解决我
区招商引资工作中存在的工作机制不完善 、全员招商意识不强、创收创税能力不高等问题 ， 
牢固树立“双主业”意识， 以更大力度做好全区招商引资工作 。
区投资促进局做好招商活动、重大项目招商引资专题会议的运行保障 ， 以及招商人员的办公
、 出差、车辆等后勤保障工作 。

1.6月以全新招商体系及政策发布为契机 ，举办“投资新罗湖、共促新生态”主题发布，区投促
局及招商先锋队集体亮相，效果比较明显。
2.10月赴外举办活动：北京举办的“深圳（罗湖）·北京战新产业投资合作交流会”以“京深对话·
智汇罗湖”为主题，邀请到国家发改委 、国务院国资委相关部门领导 ，100家企业参会，现场
签约9个意向项目，取得较大影响。
3.12月联合市商务局举办“商贸与文旅”主题招商活动，邀请了60余家企业参会，以“活力罗湖·
潮流先锋”为主题，重点围绕平台经济 、首店首发首秀、数字创意等领域，提出平台经济三年
行动计划、电商“百店千品”计划、打造跨境电商服务平台 、支持首店首发首秀、建设旅游产
业园、设立新消费新业态促进基金、AI赋能商业消费及电商发展等举措 。
4.举办“空间蝶变·战新加速”为主题的罗湖区投资考察活动，80多家企业分赴清水河总部新城
、深港现代商贸业升级发展区两条考察路线 ，推介四大集中连片产业空间和支持战新产业发
展举措，现场签约8个重点项目。正式启动罗湖战新产业孵化器及加速器 。这些活动既是
2024深圳全球招商大会的系列活动，更展示了罗湖的无限机遇 、潜力与想象空间。

年度绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 * 实际完成值 * 分值 * 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标
(50分)

数量指标
举办招商推介会及招商路

演活动
≥2 4 10.00 10.00 

数量指标
招商推介会及招商路演活

动参会人员
≥30 300 10.00 10.00 

质量指标
招商投资推广宣传册的发

放覆盖率
≥90% 100% 5.00 5.00 

质量指标
对招商先锋队及市外驻点
招商服务的后勤保障覆盖

度

≥90% 100% 5.00 5.00 

时效指标
招商推介会及招商路演活

动举办时间
2024年举办 2024年举办 10.00 10.00 

成本指标
投资推广相关费用支出成

本
小于计划经费 小于计划经费 10.00 10.00 

86189
86189:
限2000字内



年度绩效指标

效益指标
(30分)

经济效益指标 不适用 不适用 不适用 0 0.00 

社会效益指标
罗湖城区影响力、营商环

境的提升
效果显著 效果显著 30.00 30.00 

生态效益指标 不适用 不适用 不适用 0 0.00 

可持续影响指标 不适用 不适用 不适用 0 0.00 

满意度指标
(10分)

服务对象满意度指标
招商推介会及招商路演活

动的参会企业满意度
≥90% 100% 10.00 10.00 

其他满意度指标 不适用 不适用 不适用 0 0.00 

总分 100.00 99.23 


