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项目名称：消费投诉处理
主管部门：深圳市罗湖区消委会秘书处
项目负责人：熊立辉



填报人：陈彦


深圳市罗湖区消费者委员会秘书处“消费投诉处理”项目支出绩效评价报告

一、基本情况
（一）项目概况
1.项目背景
随着社会治理法治化水平的不断提升以及消费升级和消费转型，消费纠纷调处对法律知识水平的要求越来越高，为快捷、高效处理消费投诉，罗湖区消费者委员会秘书处从2019年开始与律师事务所合作，共同开展消费投诉调处，重点处理社会普遍关切和消费者反映集中的系统性、行业性消费侵权现象,并长期作为我单位重点绩效项目，2022年“消费投诉处理”项目的预算支出100万元，占全年部门预算项目支出的37.4%。
2.主要内容及实施情况
根据《中华人民共和国消费者权益保护法》、中消协《消费者协会受理消费者投诉工作导则》《深圳市消费者委员会受理消费者投诉工作规则》以及其他有关法律法规的规定，由律师事务所协助罗湖区消费者委员会秘书处对深圳市315消费通的消费投诉、消费投诉类的民生诉求开展调处工作，对各类消费投诉提出具体的法律意见，对消费者提供法律咨询和问题解答，参加消费投诉的现场处置和信访接访。
3.资金投入和使用情况
（1）经费预算。根据《罗湖区财政局关于批复罗湖区消费者委员会秘书处2022年部门预算的通知》，批复“消费投诉处理经费”项目资金计划100.00万元，其中：本级财政当年预算100.00万元、以前年度结余结转0.00万元、当年追加0.00万元，其它来源资金0.00万元。
（2）当年财政核拨100.00万元，其中：本级财政当年预算100.00万元、以前年度结余结转0.00万元、当年追加0.00万元，其它来源资金0.00万元。
（3）当年实际支出96.95万元，其中：本级财政当年预算96.95万元、以前年度结余结转0.00万元、当年追加0.00万元，其它来源资金0.00万元。
项目资金投入和使用情况表（按子项目）
单位：万元
	序号
	二级项目名称
	子项名称
	年初下达金额
	指标金额
	已支付金额

	1
	消费投诉处理
	消费投诉处理经费
	100.00
	100.00
	96.95

	合计
	100.00
	100.00
	96.95



（二）项目绩效目标
根据项目设立情况，我单位设定以下绩效目标：加强对教育培训、网络购物、健身美容等热点投诉行业的消费纠纷调解力度，提升消费者满意度。
二、绩效评价工作开展情况
（一）绩效评价目的、对象和范围
[bookmark: _Toc1368245450][bookmark: _Toc622421721][bookmark: _Toc1952042829][bookmark: _Toc6113][bookmark: _Toc31501]本次评价主要是对“消费投诉处理经费”项目的资金到位、使用、管理以及取得的绩效进行全方位、综合性的评价，客观反映资金的使用效益，指出资金使用和项目管理上存在的不足，并提高财政资金使用的有效性和导向性，作为以后年度立项和安排资金的重要依据。
本次绩效评价的主要对象为我单位2022年消费投诉处理经费100万元。
（二）绩效评价原则、评价方法及评价标准
1.绩效评价原则
（1）科学规范原则
根据《关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34号）、《关于印发〈预算绩效评价共性指标体系框架〉的通知》（财预〔2013〕53号）、《项目支出绩效评价管理办法》（财预〔2020〕10号）及《深圳市财政局关于印发<深圳市市级项目支出绩效评价工作规程>的通知》(深财绩〔2020〕14号)中对绩效评价的相关要求，对数据进行收集整理，并对其中的问题及时发现、处理，保证报告的科学、规范。
（2）公开公正原则
从评价目标的设定、指标体系的研发及设计、数据填报、复核等所有环节，都必须保障评价过程的公开性、程序的规范性和合理性，应及时发现并处理评价过程中的问题，以保证评价结果的准确、客观和科学。
（3）相关性原则
评价以数据为准绳，坚持客观评价。即由相关业务部门填报数据，评价组根据填报的数据，在进行汇总、分析、评价的基础上，独立开展评价，得出评价结果，并形成评价报告。
[bookmark: _Toc17167][bookmark: _Toc20347]2.评价方法
（1）比较法
对于该项目绩效评价指标体系中大部分指标采用比较法，通过对绩效目标与实施效果、历史与当期情况、不同指标业绩值与评价标准的比较，综合分析绩效目标实现程度。
（2）因素分析法
因素分析法是指通过综合分析影响绩效目标实现、实施效果的内外因素，评价绩效目标实现程度。本次绩效评价中，业务和财务管理制度的健全性和执行有效性等指标采用因素分析法。
[bookmark: _Toc32394][bookmark: _Toc10616]3.评价标准
本报告的评价标准是依据绩效评价基本原理，分别按照计划标准、行业标准、历史标准等制定。
对于定性指标，一般通过问卷及访谈采集相关数据，在实施过程中运用等级描述法进行考核，通过设置等级标准来显示该指标认可程度的差异。
对于定量指标，指可以准确数量定义、精确衡量并能设定绩效目标的考核指标。在定量评价指标体系中，各指标的评价基准值是衡量该项指标是否符合生产基本要求的评价基准,并通过公式等方式予以量化。
（三）绩效评价工作过程
1.前期准备
明确评价对象、评价工作目标及评价要求；组成项目评价工作组，了解项目总体情况、绩效评价政策、评价标准，收集相关资料，拟定评价工作方案，设计评价指标，并对评价方案不断修订和完善。
2.组织实施
评价工作组进一步听取有关情况汇报，了解项目完成进度、组织管理等总体情况；查阅、收集有关文件、规章制度、工作台帐等评价资料；审查项目资金的透明度，调查相关管理制度是否建立健全并落实到位，根据审查结果分析项目资金到位、资金管理使用情况及组织管理水平；查看与项目相关的财务会计报表、账簿、会计凭证，了解各项收支情况、审核专款专用情况、财政资金到位情况、实际支出情况和财务管理状况；核实和统计相关数据资料，评价2022年“消费投诉处理经费”项目是否达到预期目标。
3.分析评价
对收集的资料进行整理、分类和分析，评价工作组成员进一步计算统计定量指标，对定性指标做出经验判断，并运用相应的评价方法对绩效情况进行综合性评价。评价打分，形成评价结论，提出存在问题、建议和意见，撰写初步评价报告。
3、 综合评价情况及评价结论
根据项目支出绩效评价指标体系框架，“消费投诉处理经费”项目从项目决策、项目过程、项目产出、项目效益四方面进行了评价，支出项目用途合理，运行规范，成效明显，评价结果为97.85分。
（一）项目决策
项目决策指标共20分，项目综合得分20分，得分率为100%。“消费投诉处理经费”项目经费根据深圳市消费者委员会的指导意见和深圳市罗湖区财政局制定的标准，在符合区委区政府方针政策和工作要求及财政部门当年度关于预算编制在规范性、完整性、细化程度等方面的原则和要求下，由我单位进行测算后编制年初预算上报财政局，并编制绩效目标，细化为数量指标、质量指标、时效指标、社会效益指标、满意度指标等，且多数绩效指标具有清晰、可量化的特性，指标目标值基本符合实际情况。
（二）项目管理
项目管理指标共20分，项目综合得分19.85分，得分率为99.25%。“消费投诉处理经费”项目根据相关内部控制管理制度，支出时由项目经办部门提出支付申请，经财务审核后，按审批权限审批，加强了资金管理，确保了专款专用；年初根据相关文件标准进行测算此项目所需经费100.00万元,年初预算批复100.00万元，资金到位率100%；在遵循“有预算不超支、无预算不开支”的原则下，严格执行批复的年度预算，年末实际支出金96.95万元，预算执行率96.95%。
（三）项目产出情况
项目产出指标共40分，综合得分38分，得分率95%。在项目上的数量指标和质量指标上，罗湖区消费者委员会秘书处通过“消费投诉处理经费”项目，实际处置消费投诉9918宗，及时办结率95.6%，均达到了年初既定目标，但是在时效指标上，制定预算时，消费投诉处理完成时间按照中消协的消费投诉处理完成时间标准60天测算，但2022年度处理消费的投诉件大部分为消费投诉类民生诉求件，罗湖区民生诉求件执行标准为5天，区消委会秘书处虽完成了时效指标，但指标值差异较大，故予以扣分。
（四）项目效益情况
项目效益指标共20分，综合得分20分，得分率100%。切实解决群众反映的投诉处理慢、处理结果不满意等问题，稳步提升投诉处理成功率，实现件件有回音，事事有落实；加强消费投诉处理队伍建设，按照消费投诉量和信访量配备调解员，完善调解员培养机制，切实提升消费投诉处理效果，提升消费者满意度；提高消费者维护自身合法权益的能力，引导文明、健康、节约资源和保护环境的消费方式。

消费投诉处理项目绩效评价指标评分表
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	目标值
	完成值
	权重
	得分

	项目决策（20分）
	项目立项
（7分）
	立项依据充分性
	充分
	充分
	5
	5

	
	
	立项程序规范性
	规范
	规范
	2
	2

	
	绩效目标
（7分）
	绩效目标合理性
	合理
	合理
	4
	4

	
	
	绩效目标明确性
	明确
	明确
	3
	3

	
	资金投入
（6分）
	预算编制科学性
	合理
	合理
	4
	4

	
	
	资金分配合理性
	合理
	合理
	2
	2

	项目管理（20分）
	资金管理（10分）
	资金到位性
	100%
	100%
	2
	2

	
	
	预算执行率
	100%
	96.95%
	5
	4.85 

	
	
	资金使用合规性
	合规
	合规
	3
	3

	
	组织实施（10分）
	管理制度健全性
	健全
	健全
	5
	5

	
	
	制度执行有效性
	有效
	有效
	5
	5

	产出
（40分）
	数量
（10分）
	处理的消费投诉量
	≥6500宗
	9918宗
	10
	10

	
	质量
（10分）
	消费投诉的及时办结率
	≥95%
	95.6%
	10
	10

	
	时效
（10分）
	单件消费投诉处理完成时间
	≤60天
	5天
	10
	8

	
	成本
（10分）
	消费投诉处理单件成本
	≤150元/宗
	100元/宗
	10
	10

	效益
(20分)
	经济效益
	不适用
	不适用
	不适用
	0
	0

	
	社会效益（10分）
	对消费者权益的保护
	有所提升
	对消费者权益的保护有所提升
	10
	10

	
	生态效益
	不适用
	不适用
	不适用
	0
	0

	
	可持续影响
	不适用
	不适用
	不适用
	0
	0

	
	服务对象满意度
（10分）
	消费者满意度
	≥80%
	89.14%
	10
	10

	合计
	100
	97.85 


五、主要经验及做法
根据重点项目具体情况制定实施方案，与专业的法律机构合作共同开展消费维权工作，维护了消费市场秩序：
（1） 由律师事务所安排专人组成后台专项服务团队，对消费投诉和消费投诉类信访件提出具体的专业的法律意见，对消费者和信访人提供法律咨询和问题解答，参加消费投诉现场处理工作。
（二）对各类消费投诉进行详细分析、研判与归纳，律师事务所每季度向罗湖区消费者委员会秘书处提交工作报告，工作报告内容包含且不限于：对处理的投诉纠纷进行汇总统计，包括投诉处理数量、消费投诉的按时受理率和按时结案率、投诉处理成功率、为消费者挽回的损失金额；选择1-2个投诉作为典型案例，分析总结行业存在的对消费者权益造成损害的行为，提出相关预防措施。
（三）通过线下约谈以及上门服务等方式，提出消费纠纷解决方案，促使消费者和经营者达成和解。对难以达成和解的消费纠纷，向消费者做好解释工作，引导消费者通过法律诉讼等合法途径解决，避免发生集体性事件。
六、存在的问题及原因分析
（一）受限于工作职能职责，罗湖区消委会秘书处对消费纠纷调处的工作抓手不足，消费纠纷成功率有限，不成功的调处结果无法让消费者满意，故消费者满意度指标不够高。
（二）消费投诉处理完成时间上，中消协的消费投诉处理时间标准与罗湖区消费投诉类民生诉求处理时限有冲突，存在时效指标完成值与标杆值差异较大的情况。
七、有关建议
加强学习培训，增强绩效意识。按照区财政局培训会议及有关工作的规定，单位负责人是单位目标绩效工作的第一责任主体，对本单位目标绩效的真实性、完整性以及绩效考评的合理性、有效性负主要责任。应进一步加强对单位领导和财务人员就相关绩效知识的培训学习及宣传，使单位负责人、财务人员和全体干部职工真正确立绩效目标意识，不断提高目标绩效的政治素质、业务能力和职业道德水平，形成良好的绩效目标考评工作氛围。
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[bookmark: _Toc1672530148][bookmark: _Toc39429656][bookmark: _Toc1928362669]附件  绩效评价指标体系
	评价指标
	指标说明
	标杆值
	评分标准
	得分

	一级指标
	二级指标
	三级指标
	权重
	
	
	
	

	项目决策（ 20分）
	项目立项
	立项依据充分性
	5
	项目立项是否符合法律法规、相关政策、发展规划以及部门职责，用以反映和考核项目立项依据情况。
	充分
	①项目立项是否符合国家法律法规、国民经济发展规划和相关政策；
②项目立项是否符合行业发展规划和政策要求；
③项目立项是否与部门职责范围相符，属于部门履职所需；
④项目是否属于公共财政支持范围，是否符合中央、地方事权支出责任划分原则；
⑤项目是否与相关部门同类项目或部门内部相关项目重复。
	5

	
	
	立项程序规范性
	2
	项目申请、设立过程是否符合相关要求，用以反映和考核项目立项的规范情况。
	规范
	①项目是否按照规定的程序申请设立（1分）；
②审批文件、材料是否符合相关要求（0.5分）；
③事前是否已经过必要的可行性研究、专家论证、风险评估、绩效评估、集体决策（0.5分）。
	2

	
	绩效目标
	绩效目标合理性
	4
	项目所设定的绩效目标是否依据充分，是否符合客观实际，用以反映和考核项目绩效目标与项目实施的相符情况。
	合理
	①项目是否有绩效目标（1分）；
②项目绩效目标与实际工作内容是否具有相关性（1分）；
③项目预期产出效益和效果是否符合正常的业绩水平（1分）；
④是否与预算确定的项目投资额或资金量相匹配（1分）。
	4

	
	
	绩效目标明确性
	3
	依据绩效目标设定的绩效指标是否清晰、细化、可衡量等，用以反映和考核项目绩效目标的明细化情况
	明确
	①是否将项目绩效目标细化分解为具体的绩效指标（1分）；
②是否通过清晰、可衡量的指标值予以体现（1分）；
③是否与项目目标任务数或计划数相对应（1分）。
	3

	
	资金投入
	预算编制科学性
	4
	项目预算编制是否经过科学论证、有明确标准，资金额度与年度目标是否相适应，用以反映和考核项目预算编制的科学性、合理性情况。
	合理
	①预算编制是否经过科学论证（1分）；
②预算内容与项目内容是否匹配（1分）；
③预算额度测算依据是否充分，是否按照标准编制（1分）；
④预算确定的项目投资额或资金量是否与工作任务相匹配（1分）。
	4

	
	
	资金分配合理性
	2
	项目预算资金分配是否有测算依据，与地方实际是否相适应，用以反映和考核项目预算资金分配的科学性、合理性情况
	合理
	①预算资金分配依据是否充分（1分）；
②资金分配额度是否合理，与项目单位或地方实际是否相适应（1分）。
	2

	项目管理（20分）
	资金管理
	资金到位性
	2
	实际到位资金与预算资金的比率，用以反映和考核资金落实情况对项目实施的总体保障程度。
	1
	到位率达到100%，得3分；到位率每降低1%，扣0.15分，扣完为止。
	2

	
	
	预算执行率
	5
	项目预算资金是否按照计划执行，用以反映或考核项目预算执行情况。
	1
	预算执行率=（实际支出资金/实际到位资金）×100%。
实际支出资金：一定时期（本年度或项目期）内项目实际拨付的资金。
依据预算执行率得对应权重分。
	4.85

	
	
	资金使用
合规性
	3
	项目资金使用是否符合相关的财务管理制度规定，用以反映和考核项目资金的规范运行情况。
	合规
	①是否符合国家财经法规和财务管理制度以及有关专项资金管理办法的规定（2分）；
②资金的拨付是否有完整的审批程序和手续（2分）；
③是否符合项目预算批复或合同规定的用途（1分）；
④是否存在截留、挤占、挪用、虚列支出等情况，如有，该项不得分。
	3

	
	组织实施
	管理制度健全性
	5
	项目实施单位的财务和业务管理制度是否健全，用以反映和考核财务和业务管理制度对项目顺利实施的保障情况。
	健全
	①项目已制定或具有相应的财务和业务管理制度（2.5分）；
②财务和业务管理制度是否合法、合规、完整（2.5分）。
	5

	
	
	制度执行有效性
	5
	项目实施是否符合相关管理规定，用以反映和考核相关管理制度的有效执行情况。
	有效
	①是否遵守相关法律法规和相关管理规定（1分）；
②项目调整及支出调整手续是否完备（1分）；
③项目合同书、验收报告、技术鉴定等资料是否齐全并及时归档（1分）；
④项目实施的人员条件、场地设备、信息支撑等是否落实到位（2分）。
	5

	产出
（40分）
	成本控制率（10分）
	成本控制率
	10
	考察实际支出是否控制在预算成本内。
	≤100%
	严控项目支出，未发生超预算的情况，得满分；每超出预算1%，扣0.1分，扣完为止。
成本控制率=（全年支出数/调整预算数）*100%。
	10

	
	数量指标
（10分）
	消费投诉量
	10
	考察该项目资金预期处理的消费投诉的数量完成情况。
	≥6500宗
	处理消费投诉数量超过6500个，则满分。消费投诉量完成率=（消费投诉实际处理总数/预计处理数）*100%。完成率每降低1%，扣2%权重分，扣完为止。
	10

	
	质量指标（10分）
	消费投诉及时办结率
	10
	考察消费投诉处理是否按规定及时办理完成。
	≥95%
	消费投诉处理按规定及时办理超过95%，得满分；消费投诉及时办结率每降低1%，扣2%权重分，扣完为止。
	10

	
	时效指标
（10分）
	投诉处理完成时间
	10
	考察消费投诉是否根据中消协《消费投诉受理导则》时限内完成。
	≤60天
	投诉处理完成时间不能超期，超过1单则扣0.1分权重分，扣完为止。
	8

	效益
（20分）
	社会效益
（10分）
	对消费者权益的保护
	10
	考察项目实施所产生的社会效益。
	有所提升
	是否提高消费者维护自身合法权益的能力，引导文明、健康、节约资源和保护环境的消费方式。
	10

	
	满意度指标（10分）
	消费者满意度
	10
	考察消费者对项目实施效果的满意程度。
	≥80%
	消费者满意度达到80%，得满分；满意度每降低1%。扣2%权重分，扣完为止。
	10

	合计
	100
	
	
	
	97.85




